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 یฮعاৎ هૡسয   
  تهران 13كاربردي فرهنگ و هنر  –مركز آموزش علمي 

  معاونت فرهنگي و دانشجويي

  )هماورد مهارتي(دفتر ارتباط با صنعت و كارآفريني

 

   

  .شناخت كامل رشته تحصيلي و مشاغل قابل احراز پس از طي تحصيل كاربيني چيست؟

  

  :مشخصات كاربين ) الف

   0054786509 :كد ملي               ساعتچي همايوني           :نام خانوادگي                          پونه     :نام

مديريت تبليغات  :رشته تحصيلي    كارشناسي :مقطع تحصيلي    92138049190971  :شماره دانشجويي

  تجاري

  غير شاغل                                              شاغل :                                          وضعيت اشتغال

**********  

  ITايران  و كارشناس بخش .ا.پرتال شركت سهامي نمايشگاههاي بين المللي ج admin :عنوان شغل

  

 آيا شغل شما با رشته تحصيلي شما مرتبط است؟ نوع ارتباط آن را بيان فرماييد؟ .1

كه به " ايران.ا.بين المللي ج هاينمايشگاهشركت سهامي  "آن مشغول مي باشم با توجه به رسالت سازماني كه در

تسهيل و واقع يكي از مهم ترين و شاخص ترين ابزارهاي بازاريابي و تجارت در سطح بين الملل مي باشد و نيز 
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مطمئناً تبليغات تجاري مي تواند به عنوان بازو  از ماموريت هاي اين شركت است ، تشويق امر تجارت و تقويت آن 

اگرچه تبليغات تجاري طيف گسترده اي از فعاليت . و اهرمي در جهت نيل به هدف تجارت مورد استفاده قرار گيرد

طور علمي به بازرگانان و تجار تجاري ب –هاي اجتماعي را در بر مي گيرد اما بديهي است چنانچه اين فعاليت هنري 

به همين دليل ، ه شود مي تواند راهگشاي موثري در امر صادرات و مبادلات داخلي و خارجي باشددادآموزش 

است كه شركت ها و موسسات بزرگ تجارت در سطح بين الملل بيشترين هزينه هايي كه متقبل مي شوند هزينه 

  .تبليغاتي مي باشد

**********  

        :مشخصات محيط كار مورد بازديد .2

كارگاهي در حوالي شهريار بود كه در محل يك سوله واقع در  در " ريحان نشر شركت چاپ و"بازديد  محل مورد

سوله اي در بخش جنوبي مجموعه كه طبق گفته مدير واحد از يك سال پيش . كارخانه نساجي الياف قرار داشت

  .به جهت راه اندازي اين موسسه مورد اجاره قرار گرفته است

كارگاه يك محيط كارخانه اي كارگاهي بود كه از بخش هاي متعددي شامل ليتوگرافي و دو سالن محيط  داخلي 

با ديوار هاي پيش ساخته  كارگاهي اين محيطداخل   .مجزا كه محل استقرار ماشين آلات چاپ بود تشكيل مي شد

مان و تصميم گيري اطلاق اتاق فرمجزا و يك اتاق كه به آن اصطلاحاً دو سالن و كارگاه  بود واز هم جداسازي شده 

دو  و در اولين بخش كارگاهي، ورودي چاپخانه مذكوربخش در  .داخل بخش ساختماني سوله بود ديمي گرد

دستگاه ليتوگرافي و در داخل سالن، يك دستگاه چاپ رول مخصوص چاپ آگهي تبليغاتي و يك دستگاه چاپ 

در سالن بعدي دستگاه چاپ به انضمام . وجود داشتچند رنگ كه وظيفه آن چاپ همزمان چند صفحه اي است 
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م مي داد و در قسمت خروجي دستگاه خشك كن مجهز به مانيتور وجود داشت كه كار تاكردن كاغذ را هم انجا

اصلي اين شركت دريافت خبر ارسالي كارخانه دو دستگاه ليفتراك مخصوص برداشت رول كاغذ موجود بود، كار 

عصر رسانه و روزنامه  -اعتدال -توسعه جنوب -دي 19 -ابتكار -توسط سر دبيران روزنامه هايي مانند كيش

كار  كنترل نهايي، پس از دريافت خبر وكه  بودز طريق ايميل ا، PDFبه صورت فايل ) البرز سابق(ورزشي شوت 

  .شدمي  شروعچاپ 

**********  

 :نام سازمان و يا شركت بازديد شده  .3

پشت  -اول سعيد آباد ،سه راه شهريار -)فتح(جاده قديم كرج11شركت چاپ و نشر ريحان، واقع در كيلومتر 

  .چاپ و نشر ريحان –شركت الياف 

**********  

 يت اصلي شركت بازديد شده چيست ؟فعال .4

رول يا  –روزنامه چاپ . و برخي انتشارات مشابه ديگر بود فعاليت اصلي شركت چاپ و انتشار روزنامه هاي داخلي

يات و چاپ رول، تك رنگ و چند رنگ فعاليت كارگاهي مجموعه به چاپ مطبوعات، نشر –) چرخشي(روتاتيو

  .حساب مي آمد
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 نقشي در اين شركت دارد ؟رشته تحصيلي شما چه  .5

تبليغات . مرز واقعيت هاي موجود متوقف كند سازگار كردن فرد با جامعه است تا فرد را درتجاري نقش تبليغات 

انديشه ها و برداشت هاي تك رسم زندگي افراد است و  و تعيين كننده راه ،بازرگاني بر اين باور است كه تبليغات

زيرا  .مي آورد اما مخاطبان قادر به تشخيص اين امر نيستند  را در جامعه به وجود) مادي و سود پرستانه ( ساختي

ل را به مخاطبان نمي دهد و مانع از توجه به تضادهاي موجود در زندگي ئات مجال انديشيدن درباره اين مساتبليغ

  .انسان مي شود

نجام كارهاي چاپي بر روي كاغذ و ساير اشيا ا هٔ چاپخانه مؤسسه يا كارگاهي است كه از عهدبا توجه به اين مهم كه 

مانند آن در آنجا انجام از طريق انواع چاپ برآيد و به تعبيري ديگر، محلي است كه چاپ كتاب، نشريات، و 

و  صنعت نشرانبوه صنعتي در نظر گرفته مي شود كه بخش اساسي  فرآيندامروزه، چاپ به عنوان يك گيرد و  مي

كار اين كارگاه به طور مستقيم  :شود اما از نظر شخص من  را شامل ميهاي اداري و حكومتي  ش مهمي از فعاليتبخ

تهيه بنرهاي تبليغاتي چاپي  –ارتباطي با رشته تحصيلي ما ندارد اما ميتوان در بخش هاي مختلفي مانند عكاسي 

اطلاعات قبل از . بليغات خواهد بود مرتبط باشد تهيه و طراحي انواع تبليغات رسانه اي كه جزوي از دروس ت –

رسيدن به ليتوگرافي و صفحه بندي ميبايست توسط متخصصان ديگري تهيه گردد كه بخش عمده اي ازآن 

  .ميتواند بر عهده يك كارشناس تبليغاتي باشد

يي ناپذير از يكديگر با توجه به تعاريف فوق مي توان به اين نتيجه رسيدكه تبليغات و صنعت چاپ دو مقوله جدا

  .مي باشند كه در راستاي موفقيت در داد وستد تجاري مي توانند موثر باشند
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 خصوصي                  عمومي                              دولتي        نوع سازمان چيست ؟               .6

  

**********  

 :تاريخچه تاسيس  .7

اولين مكاني كه  .با همين نام شروع به كار نمود 1380ريحان به صورت سهامي خاص و از سال  نشرشركت چاپ و 

آن به مكاني در محله خليج تهران نقل  از بعد .كيلومتري اتوبان فتح بود 21استارت كار شركت ريحان زده شد در 

ت چاپ و نشر ريحان آقاي مديرعامل شرك .در حال حاضر هم كه در داخل شركت الياف مستقر است .مكان كرد

نفر پرسنل،  15رشته تحصيلي ايشان روزنامه نگاري مي باشد و در حال حاضر با تعداد . علي فدائي مي باشد

  .چاپخانه فوق الذكر را اداره مي كند

**********  

 مراحل انجام  كار در اين موسسه چگونه است ؟ .8

 به صورت و صفحه بنديروزنامه خود مطالب مد نظر براي چاپ را در دفتر كليه  سردبير نشريات و روزنامه ها،

پس از تهيه مطالب و آيتم هاي متعدد و  .كند و از طريق ايميل براي مدير مسئول واحد چاپ ارسال مي pdf فايل

ه صفحه بندي آن توسط متخصصين مربوطه اطلاعات آماده شده به صورت سي دي و يا از طريق ايميل به موسس

در ابتدا و در بخش ليتو گرافي اطلاعات ارسالي در رايانه توسط يك سيستم نرم افزاري تخصصي . ارسال مي گردد

آبي و قرمز است كه در واقع رنگ  –زرد  –رنگ سياه  4اين تجزيه رنگي شامل . بررسي و تجزيه رنگي مي شود
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ات چاپي ديتا ها به سيستم رايانه اي ديگري از پس از انجام كار دسته بندي اطلاع. هاي اصلي در كار چاپ هستند

دسته بندي كرده و  plateاين سيستم اطلاعات را جهت ارسال به دستگاه . طريق شبكه انتقال پيدا مي كند 

در واقع ماشيني است كه توسط ليزر اطلاعات دريافت شده از رايانه را بر  plateدستگاه . علامت گذاري مي كند

لازم به توضيح است كه صفحاتي كه در داخل اين ماشين قرار مي گيرد . حك مي كندروي صفحات مخصوصي 

در . صفحاتي در قطع بزرگ از جنس آلومينيوم ميباشد كه سطح آن با مواد حساس به نور ليزر پوشيده شده است 

ارسالي از  واقع عملكرد اين دستگاه مانند پرينتري است كه كاغذ را به داخل مي كشد و پس از حك اطلاعات

در اينجا صفحات آلومينيومي كار كاغذ را . سوي رايانه بر روي كاغذ از طرف ديگري آن را به بيرون هدايت مي كند

  .انجام مي دهند با اين تفاوت كه پس از خروج از ماشين اطلاعات قابل رويت بر روي آنها نمي باشد

اين دستگاه كه داراي مخزن . ي به نام پروسسور است مرحله بعدي كار انتقال صفحات آلومينيومي به ماشين ديگر

را  Plateبزرگي از مواد شيميايي مخصوص شستشوي ماده حساس مي باشد صفحات آلومينيومي خارج شده از 

بخش هايي كه توسط . در خود جاي مي دهد و فرآيند شستشوي مواد حساس اضافي صفحات را انجام مي دهد

  .اقي مي ماند و بقيه مواد حساس از روي صفحه پاك مي شودليزر مورد تابش قرار گرفته ب

پس از اتمام شستشو صفحه آلومينيومي از طرف ديگر ماشين خارج مي شود كه البته باز هم در اين مرحله خبري 

اين صفحات كه . از رنگ هاي مختلف در صفحات نيست و تنها رنگ مواد حساس كه آبي مي باشد ديده مي شود

ماشين ها علامت گزاري گرديده اند به سالن بعدي جهت اتصال به دستگاههاي عظيم الجثه چاپ از قبل توسط 

  .منتقل مي شوند
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دستگاههايي كه به صورت گرم كار چاپ را انجام مي دهند و به نام . در اين سالن دو نوع دستگاه وجود داشت 

“Hot  Print” ر چاپ را بر عهده دارد كه مشهورند  و دستگاه جديد تري كه به صورت چاپ سرد كا“Cold 

Print” ناميده مي شد.  

به ترتيب رنگ هاي گفته شده كه الويت آن مشخص بر (صفحات آلومينيومي به ترتيب و طبق روال كار ماشين 

  .روي آن بسته مي شوند كه هر كدام وظيفه ارسال اطلاعات چاپ يكي از رنگ ها را بر عهده دارند

ن آلات بزرگ رول هاي كاغذ در ابعاد مشخص و مورد نياز از قبل قرار مي گيرد كه در بخش ابتدايي اين ماشي

سيستم به صورت خودكار كاغذ را به داخل مكش كرده و رنگ ها را يكي پس از ديگري بر روي آن مي پاشد و 

پس از جوهر افشاني ماشين ديتا هاي حك شده كه هنوز خيس هستند توسط يك سيستم گرمايشي خشك و 

  .به همين دليل مي باشد "Hot Print "كس مي شوند كه دقيقا علت نام اين سيستم في

اين دستگاهها اصولا براي كاغذ هايي با گرم پايين و عمومي براي چاپ اوراقي مانند روزنامه ها و نشرياتي از اين 

  .قبيل به كار مي روند

نام داشت در واقع فرآيند چاپ را به همان نحوي كه در بالا گفته شده انجام مي  ”Cold Print“دستگاه ديگر كه 

دهد اما با اين تفاوت كه اولا اين ماشين قابليت چاپ بر روي كاغذ هايي با گرم هاي بالا و حتي گلاسه را دارا مي 

مي باشد را توسط يكي باشد و نيز آخرين مرحله اين فرآيند كه مرحله خشك كن و فيكس رنگ ها بر روي كاغذ 

  .سيستم سرمايشي انجام مي دهد
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در دستگاههاي جديد كليه فرآيند  .گيرد در مرحله آخرعمل برش و بسته بندي نشريه چاپ شده صورت مي

ده و تفكيك شده تحويل         چاپ، جداسازي و بسته بندي در يك دستگاه انجام مي شود و به صورت تا ش

  .شودمي

**********  

 حصيلي شما در اين محيط كار چه نقشي دارد ؟رشته ت .9

از آنجايي كه فعاليت در رشته تبليغات مستلزم داشتن آگاهي و دانش در بخش هاي گوناگون و متفاوتي مي باشد، 

بديهي است كه دانستن مراحل و نحوه انجام كار در چاپخانه ها نيز بي ارتباط با اين رشته تحصيلي نبوده و تعداد 

نقش تبليغات همانگونه كه در قبل گفته شد  .ليغات چي ها همكاران مستقيم اين بخش مي باشندكثيري از تب

تبليغات بازرگاني بر اين . مرز واقعيت هاي موجود متوقف كند سازگار كردن فرد با جامعه است تا فرد را درتجاري 

را در  ها و برداشت هاي تك ساختيانديشه رسم زندگي افراد است و  و تعيين كننده راه ،باور است كه تبليغات

تبليغات و صنعت چاپ دو  .مي آورد و مانع از توجه به تضادهاي موجود در زندگي انسان مي شود جامعه به وجود

 .مقوله جدايي ناپذير از يكديگر مي باشند كه در راستاي موفقيت در داد وستد تجاري مي توانند موثر باشند

در اين راستا صنعت چاپ و نشر مي تواند با ابزارهاي . تبليغات را شامل مي شودوسيعي از تبليغات تجاري طيف 

نشر تكميل  پس به نوعي مي توان گفت چاپ و .ق اهداف تجارت به كار گرفته شوددر اختيار خود در جهت تحق

ي تواند باعث از طرفي تبليغات تجاري م .ابزاري براي به ثمر رساندن آن است كننده و ياري رساننده تبليغات و

  .رونق بازار صنعت چاپ شود
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 چه توانمنديهاي شخصيتي و جسمي براي احراز شغل مرتبط با رشته تحصيلي شما متصور است ؟ .10

كه در واقع مديريت مطالب و زمان  ي در بحث تبليغات ما نياز به افكاري خلاقانه و هنرمندانه داريم به علاوه

اما در بحث شركت چاپ و نشر . را نيز دارا باشيمخوب ار ياب تبليغاتي از لحاظ شخصيتي توان يك باز ميبايست 

طبق گفته مدير موسسه توانمندي هاي بخصوصي مورد نياز اين شغل نمي باشد و افرادي كه در آنجا مشغول به 

در روند  كار بودند اغلب افراد عادي جامعه با سطح سواد پاييني بودند كه كار با دستگاهها و ماشين آلات را نيز

  .انجام كار مي آموزند

به لحاظ شخصيتي از روابط عمومي بالا برخوردار باشد و همچنين در كار بديهي است در بحث تبليغات فرد بايد 

قدرت  .از معلوليت برخوردار نباشد به لحاظ جسمي نيز ترجيحاً. باشد داشته يي تمركز ودقت كافي را خود توانا

وقت كافي براي آن در نظر  وجدي گرفته را كار  حث تبليغات وتجارت را داشته وب تحليل وتفكيك موضوعات را در

  .بگيرد

**********  

  :شرايط شغل هاي مرتبط با رشته تحصيلي خود را از لحاظ موارد زير توضيح دهيد  .11

كار هستند و در محيط كار چاپخانه به دليل انتشار روزنامه ها در نوبت صبح كارگران شب  :سختي و پيچيدگي   - 1

و  .نيز روزهاي تعطيل شيفت كاري ميباشد و روز تعطيل در چاپخانه يك روز قبل از تعطيلات معمول هفتگي است

و نفوذ در آن براي جلب رضايت افكار عمومي  مشتريان، شناخت افكار چي هاتبليغات مهمترين وظيفه در بخش تبليغات 

بي ترديد اين وظيفه در قالب . تبليغ وتشريح و در نتيجه فروش آن هستيمبه دنبال است كه  كالا يا خدمتينسبت به 
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 ،نمايشگاهها محيطي و محاطي، تبليغاتصورت مي گيرد كه مي توان آنها را تحت عناوين  تبليغيمجموعه اي از فعاليتهاي 

  .سنجش افكار و پژوهش و برنامه ريزي دسته بندي كرد ،انتشارات

قوانين جاري در چاپخانه طبق ضوابط قانون كار بوده و بغير از آن احترام به حقوق  :كار قوانين و مقررات انجام -2

 تبليغاتاهميت و ضرورت قوانين و مقررات و در بحث تبليغات  .همكاران در كارگاه از اهميت بسزايي برخوردار است

اين مساله را جدي گرفته و به صورت ده اند كه ن به اين نتيجه رسيبسياري از تجار و بازرگانادر جامعة امروز تا آنجاست كه 

هاي نوين  در دنياي كنوني سعي دارد با استفاده از تكنولوژي تبليغات تجاريبر همين اساس . علمي آن را دنبال نمايند

  .رساني به آنها بپردازد يابي سريع از مخاطبان و اطلاع ارتباطات و اطلاعات به اطلاع

براي اينكه بتواند كارآمد باشد و همگام با مخاطبان حركت و نوآوري و فعاليت داشته باشد  تبليغاتدر يك جامعة اطلاعاتي 

. هاي نوين ارتباطي و اطلاعاتي و به زبان روز مخاطب و افكار عمومي است ها و روش ملزم به تجهيز شدن به آخرين يافته

.   رود و اصولي آنها بشمار مي  بنيادي  ، نياز اوليه و حركت ساتها و مؤس عملكرد سازمان  حيطه  سازي  و شفاف  رساني  اطلاع

  به  نسبت  بودن  و فهيم  داشتن  ، نيازمند آگاهي آن  و اجرايي  عملي  و فنون  شيوه  از آموختن  پس  اي در هر زمينه  فعاليت

فكر و   كه  است  هايي از عرصه  يكي  تبليغات  از آنجا كه. قرار دارند كه در آن   است  و قلمرويي  جامعه  و مقررات  قوانين

  بر آن  و احاطه  تبليغاتي  و مقررات  با قوانين  ، آشنايي از هر اقدامي  قبل  آيد، در نتيجه اجرا در مي  مرحله  به  در آن  اي انديشه

از   مانع  اينكه  شود و دوم مي  جامعه  و اخلاقي  قانوني  ها و مرزهاي حرمت  حفظ   امر در درجه اول موجب  اين.  است  ضروري

 . گردد مي  و افراد جامعه  ، مجريان ، طراحان ورزان  انديشه  به  ايجاد خسارت

براي جلوگيري از (داشتن لباس كار مناسب ، دستكش كار، ماسك مخصوص كارگاهي  :مباحث ايمني و بهداشت -3

كارخانه يا كارگاه اعم از آلاينده هاي شيميايي و غير ورود آلاينده هاي مختلف احتمالي موجود در بخش هاي 

و كفش كار مخصوص كارخانه ها كه داراي حفاظ آهني در ) بهداشتي و يا بخارهاي مسموم كننده و ريز گرد ها

به دليل احتمال سقوط وسايل سنگين كارگران همه ي كارخانه ها از اين نوع كفش كه به (پنجه كفش مي باشد 
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را به عنوان روز ) هشتم ارديبهشت(آوريل  28سازمان بين المللي كار روز ). است استفاده مي كنند كفش كار معروف

. خاص ، شعاري براي اين روز اعلام مي نمايد يبهداشت كار اعلام نموده و هر سال ضمن اختصاص برنامه ها  جهاني ايمني و

 .اين روز بر پيشگيري از بيماريهاي ناشي از كار تاكيد مي نمايد 2013شعار سال 

براي "بايد اين نكته را مد نظر قرار داد كه حتما, با توجه به ابزار و وسايل فيزيكي وفكري كه در بحث تبليغات به كار مي رود

   .سائل روحي وجسمي احتمالي نكات ايمني وبهداشتي محيط كار را رعايت نمودآمدن م دجلوگيري از بوجو

   :)جاذبه و انگيزه هاي شغلي ( مباحث فرهنگي و اجتماعي -4

 باقي  و رسوم مخاطبان دابآو  سنت ها و آرزوها ،هسته اما عميق بر باورهاآگاه و آتاثير ناخود  تبليغات تجاري :ثار فرهنگيآ

  .مردم است فرهنگ عمومي  فهرستي از ،موثر عنوان كرد كه تبليغاتبايد . مي گذارد

و  .وسيله تبليغاتشان بيان كنيد را به هر ملتي شما مي توانيد ايده ال هاي :عنوان مي كند كه ) نويسنده ( نورمن داگلاس 

نحصر به فروش محصو م تبليغات اگر :)در كتاب فرهنگ مطا لعاتي ارتباطي و رسانهاي ( واتسون و هيل مي گويد  يا

ها و شيوه رويا ،اين است كه تبليغات فروش تصوراتواقعيت  اما. نمي شود را موجب استفاده زيادي كالا باشد لات

  .در بر مي گيرد را نيز زندگي رمانيآ  هاي

ها را  ملت  تلاش دارند از طريق تبليغات عادت ها و رفتار هاي و اينگونه است كه قدرت هاي بزرگ سياسي و اقتصادي

   .نان تحميل كنندآفرهنگ خود را بر  محسوسنا به طور هندبد تغيير

. مي كند       دگرگون  مردم را نيز و فرهنگي، بدون ترديد روابط اجتماعي و نگرش اقتصادي تغيير رفتار :اجتماعي  ثارآ

كه  همچنان. دامن زد  هاي كاذب به ايجاد نياز يك جامعه نباشد مي توان اقتصادي  با واقعيت هاي تبليغات متناسب اگر

  :يندوگ شناسان ميه جامع
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بروس كوئن جامعه ( دارند و ذهني جنبه رواني نيازها اصو لاً از طرفي. است گوني هاي اجتماعيسرچشمه دگر احساس نياز 

بالا مي رود  مليسطح انتظارات . ايجاد تقويت يا دچار تغيير شويم ممكن است بازرگاني پيام هاي  با هجوم بي امان )شناس 

  .جايگزين قناعت مي شود ، حرص و زياده خواهيس محروميت يا عقب ماندگي مي كنيميا احسا

**********  

 شغل هاي مرتبط با رشته تحصيلي شما در خارج از كشور چه جايگاهي دارد ؟ .12

از حصولات توليدي در كشورهاي مختلف، بازاريابي م با توجه به تاثير مثبت اين گونه شغلها برروي فروش و

  .در بين اكثر مردم شناخته شده است و جايگاه مناسبي در سطح جامعه برخوردار مي باشد

**********  

 تاريخچه مشاغل مرتبط با رشته تحصيلي شما در ايران و جهان چگونه است ؟ .13

تبليغات  ،زمان با عده زيادي تماس گيرنديك وقتي ارتباطات به صورت دسته جمعي صورت گيرد و يك يا چند نفر در 

در واقع در هر كجا كه مفاهيم رقابت و . ناميده مي شود و در اينجا تبليغاتي مورد بحث است كه مستلزم مخارجي مي باشد

قدرت گزينش براي جامعه و عناصر آن امكان پذير باشد مي توان ادعا كرد كه تبليغات نقش بسزايي در ايجاد انديشه هاي 

اما اين سوال مطرح مي شود كه شركت ها  .جوامع امروزي با بشر بدون ارتباطات نمي توانست تشكيل گردد .هت دار داردج

و سازمان هاي تجاري تا كجا و چه مدت زماني حاضر هستند پاي هزينه خود بايستند و تاثير اين هزينه ها چه مقداري 

  است؟

غاز شد، نوعي ارتباط در آبيم تبليغ از دوران ماقبل تاريخ نه تبليغ آگاهي يابراي بررسي تبليغات بهتر است ابتدا از پيش

هاي اوليه نقش تصاويري كه بر روي ديواره ي غار برخي از. استو در دسترس بودن اجناس و كالا ها بوده  خصوص وجود

، مقوله اي نيست كه چندان جديد باشد و مربوط به بنابراين تبليغ. سازندگان اشياي ابتدايي مي باشد مربوط به .بسته است
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وان تبليغات نو و جديد مي سال هاي اخير گردد بلكه ريشه در زندگي اجتماعي انسان ها دارد با اين همه آنچه ما تحت عن

ر سابقه يخ مهم ديك تار 1450سال . دارد ه، ريشه در اواخر قرن نوزدهم و اوايل قرن بيستم در كشور ايالات متحدشناسيم

، ر آمدن صنعت چاپ، انجيل معروف خود را به چاپ رسانيد و با روي كازيرا در اين سال بود كه گوتنبرگ ،تبليغات مي باشد

  .عظيمي در تبليغات چاپي ايجاد شد در واقع انقلاب

**********  

  :پيشينه ي تبليغ در ايران .14

است و استفاده از آگهي در ايران به ادوار باستاني باز مي ، نصب تابلو و جارچي ها بوده نخستين وسيله ي آگهي رساني

بايد . ه ها باب شد و سپس رواج پيدا كرد، نخست به صورت ديوار كوب درج در نشرياما پيشينه آگهي در تاريخ معاصر .گردد

سينما،  ،ي، كتاب، نشريه هاي ادوارديواركوب :است هاي جمعي ايران بدين ترتيب بوده دانست كه پيشينه آگهي در رسانه

با گذشت زمان ابر شركت هاي تجاري متوجه شدند اكنون زمان آن گذشته كه مشتري به آنها نياز داشته  .، تلويزيونراديو

نها بايد به كار بازاريابي بپردازند و زمان و ارزش بيشتري براي آانه ها و شركت ها و كمبود منابع باشد بلكه با افزايش كارخ

خود لحاظ كنند و اينگونه تاثير تبليغات هر روز بيشتر از قبل شد به گونه اي كه شركت ها مبالغ زيادي را مشتري و منابع 

يونسكو در گزارشي هزينه هاي جهاني تبليغات كشورهاي مختلف  80در دهه  صرف تبليغات خود مي كنند به گونهاي كه

  .به چاپ رسيد عنوان در نيويورك اين گزارش با همين. جهان را در آن دهه مورد بررسي قرار داد

 43/2ميليون دلار بيشترين هزينه تبليغاتي را داشته است و اين ميزان  102140اين گزارش نشان مي دهد كه آمريكا با 

  .درصد كل توليد ناخالص داخلي اين كشور است

و اين . بالاتر از ساير كشورها قرار داردميليون دلار دومين كشور است كه هزينه تبليغاتي آن  18208بعد از آمريكا، ژاپن با 

  .از توليد ناخالص ملي آن را تشكيل مي دهد 92/0هزينه 
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درصد از توليد ناخالص ملي آن را تشكيل مي دهد،  4/1ميليون دلار هزينه تبليغاتي كه  4797در رده سوم كشور كانادا با 

  .قرار گرفته است

خود را بر تنوع در تبليغات بايد قرار دهند به گونه اي كه موجب جلب  با گذشت زمان شركت ها متوجه شدند كه تمركز

 .توجه مصرف كننده شود و شركتي كه بتواند در اين استراتژي موفق باشد در واقع گوي رقابت را از رقيبان خود ربوده است

وظيفه ي خود را به خوبي انجام دهد، اگر پيام تبليغاتي نتواند اين . است» جلب توجه افراد« اولين وظيفه ي پيام تبليغاتي 

بسياري از خوانندگان مجله ها و يا روزنامه ها، بدون اين كه توجهي . هرچقدر افراد آن را ببينند و يا بشنوند بدون ثمر است

ديو بسياري از بينندگان تلويزيون و شنوندگان را. به هيچ تبليغي بكنند به شكل سطحي و گذرا مجلات را ورق مي زنند

بسياري از افراد وقتي مشغول ديدن برنامه . ، مشغول انجام كار و يا خوردن چيزي مي شوندنگام پخش آگهي هاي تبليغاتيه

اي در ويديو هستند هنگام پخش آگهي با استفاده از دكمه جلوبر از قسمت آگهي صرف نظر مي كنند و ادامه ي برنامه ي 

 .بينند   مورد علاقه شان را مي

هاي تازه و متنوع نسبت به ساير تبليغات ديگر اقدام جديد شركت ژيلت بوده است كه كوچكترين تبليغ دنيا  يكي از نمونه

  .نوشتن بر روي يك تار مو خلق كرد را با

**********  

 مشاغل مرتبط و همگون  با رشته تحصيلي خود را نام ببريد ؟ .15

  ... . نترنت ويزيون، راديو، سينما، اياز قبيل تلوشغلهاي مربوط به رسانه ها  -چاپ -بازاريابي -گرافيك       

********** 
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 خصوصيات هر يك از مشاغل مرتبط با رشته تحصيلي خود را بيان كنيد ؟ .16

ويژگيهاي فراواني از قبيل ايجاد بازار كار و سرمايه و رونق دادن به تجارت  تبليغات داراري خصوصيات و :تبليغات

  .باعث رونق در كسب وكارهاي مرتبط هم مي شودهمچنين . وبازرگاني مي باشد

گسترش فضاي فعاليت در پهناي وسيع اقتصاد جهان كه همان  تجارت وتجاري شدن باعث افزايش و :تجارت

  .دهكده بزرگ است مي گردد

داراي يك خصوصيت ثابت تجاري تبليغات مديريت تمامي مشاغل مرتبط با رشته تحصيلي و در نهايت بايد گفت 

كه گريز ناپذير است و آن داشتن مغزي خلاق و هنرمند و مدير است كه چنانچه هر يك از مشاغل اين است 

  .مجموعه را در نظر بگيريم بدون اينها امكان پذير نمي باشد

**********  

 چه تجهيزاتي مورد نياز شغل مرتبط با رشته تحصيلي شماست ؟ .17

دوربين هاي فيلم برداري  -رسانه هاي تصويري و شنيدارينت، اينترشبكه هاي ارتباطي مانند ماهواره،  -رايانه

  .اسكنر و پرينتر دستگاه چاپ و نرم افزارها و برنامه هاي مورد نياز تبليغات دستگاه كپي، –وعكاسي 

**********  

 به نظر شما حوزه كارآفريني و ايجاد شغل جديد در رشته تحصيلي شما چگونه ايجاد مي شود؟ .18

مايه گذاري در ميان نباشد راه اندازي يك دفتر تبليغاتي كه بخش هاي مختلفي را شامل مي مشكل سر چنانچه 

فعالي به  گسترده و  شود و به رغم اين بخش ها متخصصان و افراد متعددي را براي كار مي طلبد مي تواند بخش
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زمان و مكان وپتانسيل يك منطقه اين امكان را ايجاد مي كند تا با مطالعه اين ابزار  .صورت كارآفريني ايجاد كند

مي رهنمون وجود نيازهاي آشكار وپنهان ما را به ايجاد شغل جديد و نو  شود همچنين يك يا چندين شغل ايجاد 

وزه هاي مختلف و مطالعه صنايع و حگفتني ست براي راه اندازي هر شغل و ايجاد حوزه كارآفريني ،  .كند

  .شناسايي خلاء هاي موجود مي تواند به ايجاد شغل منجر گردد

**********  

 به نظر شما چه مهارتهايي در آينده پس از گذراندن دروس رشته به دست خواهيد آورد ؟ .19

 اغلب دروس تخصصي كه دراين رشته براي دانشجويان ارائه مي گردد مهارتهاي لازم جهت كار تبليغاتي و نيز

و  –ساخت تيزر  –مهارتهاي فني و غير فني شامل تصوير برداري . مديريت در بخش تبليغات را به آنها مي آموزد 

.  يا مهارتهاي علمي مانند جامعه شناسي و روان شناسي در محيط هاي تبليغاتي از شاخص ترين آنهاست

از  ع و خلاقيت در حوزه هاي كاري مختلفبداو ا نگاه متفاوت به صنايع و حوزه هاي مرتبط با آنهمچنين ايجاد 

  .بارز ترين مهارتهايي ست كه دانشجويان اين رشته به دست خواهند آورد

**********  

 آيا علاقه به ايجاد كار و حرفه مطابق با رشته تحصيلي خود داريد ؟ .20

  از دولتها در كشورهاي  ، بسياري و رشد اقتصادي  در روند توسعه  كارآفرينان  ويژه  و جايگاه  نقش  دليل  به ؛بله

، شمار هر  تحقيقاتي  از دستاوردهاي  برداري و بهره  كنند با حداكثر امكانات مي  تلاش  توسعه  و درحال  يافته  توسعه

  و فعاليتهاي  كارآفريني  در جهت  آموزش  هستند به  كارآفريني  هاي ويژگي  داراي را كه  از جامعه  بيشتري  چه

  در جهت  فرصتها و موقعيتها و ايجاد حركت  در تشخيص  كه  با مهارتي ...انشاءا. كنند  و هدايت  تشويق  كارآفرينانه



١٧ 

 

  محسوب  اجتماعي  تتغيير در اقتصاد و تحولا  حقيقي ، پيشگاماندر ما ايجاد مي شودموقعيتها   اين  توسعة

بر   علاوه.  است  ابتكار و خلاقيت  ، قوة از فردا، نيازمند چالاكي  برخواسته  اندازهاي و بقاء در چشم  موفقيت. يمشو مي

  و تجارب  اقتصادي  نظريات  بر اساس. نياز دارد  هم  كارآفرينانه  و كنش  ، نوآوري پذيري ريسك  به  كارآفريني  اين

  شوند و بالطبع مي  محسوب  و رشد اقتصادي  توسعه  موتور محركه»  كارآفرينان«رشد،   رو به  اقتصادهايدر   حاصله

  .باشد مي  كارآفريني  مهم  آوردهاي از ره  يكي  زايي اشتغال
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